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Hinweis: Umsatz zu Abgabepreisen an den Handel; im Vergleich zur Statistik ,Gesamtumsatz aus dem Verkauf von Tontragern und digitalen Musik-
produkten (Deutschland)“ werden die internationalen Umséatze nicht auf Basis der Endverbraucherpreise, sondern als Branchenumséatze, gemessen in
Abgabepreisen an den Handel, ausgewiesen. Eine Vergleichbarkeit ist daher nur eingeschrankt moglich. Aufgrund nachtraglicher Korrekturen der in
fritheren Jahrgangen des Jahrbuchs ,Musikindustrie in Zahlen“ ver6ffentlichten Daten kann die Zeitreihe erst ab 2004 dargestellt werden.
TEinkommen durch SoundExchange (Performance Rights in den USA) wird ab 2014 als digitaler Umsatz gemeldet.

Quelle: Musikindustrie in Zahlen, hrsg. v. Bundesverband Musikindustrie, diverse Jahrgdnge.
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