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DEUTSCHER MUSIKRAT Musikinformationszentrum
in der Kulfurstadt Borin

Sponsoringarten 1998 | 20002 | 20022 | 2004* | 2006°
Sportsponsoring 82,6 : 832 : 833 : 832 85,2
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Wissenschaftssponsoring | 312 © 301 : 351 : 279 . 482
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Schriftliche Reprasentativbefragung der rund 2.500 umsatzstarksten Betriebe
und Dienstleistungsunternehmen in Deutschland.

1 n=580 (antwortende Unternehmen gesamt).
2 n=524 (antwortende Unternehmen gesamt).
3 n=461 (antwortende Unternehmen gesamt).
4 n=503 (antwortende Unternehmen gesamt).
> n=371 (antwortende Unternehmen gesamt).

Wortlaut der Frage:, Welche Sponsoringarten setzen Sie ein? (Mehrfachnen-
nung moglich)“

Quelle: Sponsoring Trends 2006, hrsg. v. Pleon GmbH (Inhalt: Prof. Dr. Arnold
Hermanns, Universitdt der Bundeswehr Miinchen), Bonn 2006.
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