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Musik im Rundfunk

Am Anfang war Musik: Schon bei der Geburt des Rundfunks in Deutschland am 29. Oktober 1923 stand
die Musik Pate. Aus dem VOX-Haus in Berlin wurde erstmals in Deutschland eine wirklich allgemein und
frei empfangbare Rundfunkuibertragung gesendet. Gespielt wurden von 20 bis 21 Uhr zwdlf Musikstticke.
Den Auftakt setzte ein Cello-Solo von Fritz Kreisler, und zum Abschluss spielte eine Reichswehrkapelle die
Nationalhymne.

Rundfunk — gemeint sind Horfunk und Fernsehen —und Musik stehen seit jeher in einem engen Verhaltnis
zueinander. Musik ist insbesondere fiir den Horfunk der zentrale Programminhalt. Dort spielt die Musik
selbst wie auch die Berichterstattung liber Musik und musikalische Ereignisse eine zentrale Rolle. Dies tragt
dazu bei, dass die meisten Menschen den weitaus groBten Teil ihres Musikkonsums aus dem Radio bezie-
hen. Im Fernsehen ist die Bedeutung von Musik naturgemaf deutlich geringer. Aber auch hier hat Musik
abgesehen von der Ausstrahlung von Konzert- und Opernauffiihrungen, Musikerportrats und Features viel-
faltige Funktionen wie beispielsweise fur die programmliche Untermalung und Kennzeichnung. Damit ist
der Rundfunk, und insbesondere der Horfunk, eines der bedeutendsten Medien der Musikvermittlung in
unserer Gesellschaft.

Neben seinen programmlichen Leistungen ist insbesondere der 6ffentlich-rechtliche Rundfunk in Deutsch-
land ein wichtiger Kulturtrager und -forderer, er unterhalt eigene Klangkorper, veranstaltet eigene Konzert-
reihen und tritt in einem weiten Sinn als Mazen auf.

Rechtliche Rahmenbedingungen

Das Grundgesetz ist die wichtigste Rechtsquelle fiir den Rundfunk in Deutschland. Das Bundesverfassungs-
gericht hat wiederholt die 6ffentliche Aufgabe des Rundfunks betont. Im Rahmen dieser 6ffentlichen Auf-
gabe wird auch eine , kulturelle Verantwortung des Rundfunks” (1) hervorgehoben. Diese tragt nicht nur der
offentlich-rechtliche, sondern durchaus auch der private Rundfunk. Dabei kommt allerdings dem &ffent-
lich-rechtlichen Rundfunk eine gewisse Vorbildfunktion zu.

Die Gesetzgebungskompetenz fiir Kultur—und damit auch fiir den Rundfunk - liegt bei den Bundeslandern.
Fir die Ausgestaltung des Rundfunkwesens ist der Staatsvertrag fur Rundfunk und Telemedien eine zwei-
te wichtige Rechtsgrundlage. Dieser bezieht sich schon in seiner Praambel auf die kulturelle Aufgabe des
Rundfunks:,,Im Zuge der Vermehrung der Rundfunkprogramme in Europa durch die neuen Techniken sollen
Informationsvielfalt und kulturelles Angebot im deutschsprachigen Raum verstarkt werden.” (2) Auch hier
wird zwischen den Anforderungen an den offentlich-rechtlichen und privaten Rundfunk unterschieden.
Dem o&ffentlich-rechtlichen Rundfunk wird explizit die Aufgabe zugeordnet, auch ,die kulturellen Bediirf-
nisse der Gesellschaft zu erfiillen” (3). Bei den Privatsendern werden die bundesweit verbreiteten Program-
me dazu verpflichtet, zur ,kulturellen Vielfalt im deutschsprachigen und europaischen Raum* (4) beizutra-
gen. Mit der besonderen Aufgabenstellung fiir den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk wird begriindet, dass
dieser auch eigene kulturelle Ereignisse schafft und zu diesem Zweck eigene Klangkorper unterhalt.
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Die Lander haben mit dem Rundfunkstaatsvertrag einen einheitlichen Rahmen geschaffen, der durch
landesspezifische Regelungen erganzt wird. Dazu zahlen Landesrundfunkgesetze fir den offentlich-
rechtlichen Rundfunk und Landesmediengesetze fiir den privaten Rundfunk. In der Regel werden diese
Gesetzestexte aber eher selten dazu genutzt, die Vorgaben des Bundesverfassungsgerichts oder des Rund-
funkstaatsvertrags mit Bezug auf Kultur zu prazisieren. Einige Landesmediengesetze machen jedoch Vor-
gaben flr bestimmte Musikformen beim privaten Horfunk: So ist die Zuteilung einer Sendeerlaubnis durch
die Landesmedienanstalten durchaus haufig mit der Zuweisung eines Musikformats verbunden.

Rundfunklandschaft

Das deutsche Rundfunksystem wurde in der Nachkriegszeit durch die alliierte Medienpolitik gepragt. Der
Rundfunk galt durch den Missbrauch als nationalsozialistisches Propagandainstrument als in besonderer
Weise belastet. Die Westalliierten entwickelten in dieser Zeit das Modell eines dezentralen 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks fir Deutschland. Dieses System hat sich in seinen Grundzligen bis heute erhalten
und wurde nach der Wiedervereinigung auch in den Neuen Bundeslandern iibernommen. Das Bundesver-
fassungsgericht bestatigte in seinem 1. Fernsehurteil vom 22. Februar 1961 tragende Prinzipien: Rundfunk
ist Landersache; Rundfunkveranstaltung ist eine 6ffentliche Aufgabe; Rundfunk muss staatsfrei sein und
unabhangig von einzelnen gesellschaftlichen Gruppen; Rundfunk kann auch von privatrechtlichen Tragern
betrieben werden. Die damalige Sondersituation technischer und wirtschaftlicher Art rechtfertigte aber
das Monopol der 6ffentlich-rechtlichen Anstalten. In seiner spateren Rechtsprechung hat das Gericht die
Zulassigkeit privater Anbieter, aber auch die besondere Rolle des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks betont.
Im Jahr 1984 wurde mit den so genannten Kabelpilotprojekten der Grundstein fiir die duale Rundfunk-
ordnung gelegt, die durch ein Nebeneinander von offentlich-rechtlichem und privatem Rundfunk gekenn-
zeichnet ist.

Offentlich-rechtlicher Rundfunk

Im o6ffentlichen-rechtlichen Bereich veranstalten neun Landesrundfunkanstalten Radio- und Fernsehpro-
gramme. Im Fernsehbereich sind das — als Gemeinschaftsaufgabe im Rahmen der Arbeitsgemeinschaft
der 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten der Bundesrepublik Deutschland (ARD) — ein bundesweites
Fernsehprogramm ,,Das Erste“ und drei digitale Kandle sowie einzeln oder in Kooperation mit anderen Lan-
desrundfunkanstalten sieben Dritte Programme mit Uberwiegend regionalen Angeboten in landesweiter
Verbreitung. Ein weiterer bundesweiter Veranstalter ist das Zweite Deutsche Fernsehen (ZDF) mit ebenfalls
drei digitalen Kanalen. In 6ffentlich-rechtlicher Tragerschaft senden auch die Spartenkanale Kinderkanal
KI.KA, der Dokumentationskanal Phoenix und BR-alpha. Einen besonderen Status haben die Programme
in internationaler Kooperation wie das deutsch-franzosische Kulturangebot ARTE und 3sat, ein Gemein-
schaftsprojekt deutscher, 6sterreichischer und schweizer Anbieter.

Insgesamt betreiben die neun Landesrundfunkanstalten 58 analoge Horfunkprogramme (vgl. Abbildung 1).
Diese Programme werden zumeist Uber UKW in den beteiligten Bundeslandern ausgestrahlt, sind aber
auch per Satellit oder Kabel bundesweit verfligbar. Einige Programme werden tuber DAB verbreitet, nahezu
alle sind als Livestream im Internet verfligbar.
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Abbildung1

»

Sender Méoglichkeit des Empfangs
analog empfangbare ausschlie@lic}] digital
Horfunk-programme’ empfangbare Hocfunkpro-
gramme

Bayerischer Rundfunk (BR) 6 4
——— 6 ................ ................. 3 ................
iteldeutscher Rundunk (MDR) 7 ................ ................ 14 ...............
Norddentscher Rundfonk (NOR) s ................ ................ 15 ................
AT ——— 3 ................ ................. 5 ................
Condfunk Berlin-Brandenburg ([36) 6 ................ ................. o ................
S ——— 5 ................ ................. 7 ................
Sidwestrandfonk SR 8 ................ ................ 10 ...............
Westdeutscher Rundrunk (WOR) 9 ................ ................ 15 ................
g 53 ................ ................ 73 ................
Sevtschiandradio O] 2 ................ ................. 1 ................

! Analog empfangbare Programme kdnnen in vielen Fallen auch digital (DAB, DVB-S, DVB-C oder
Internet) empfangen werden.

2 Mehrlanderanstalt, die mehrere Bundeslander versorgt und dafiir jeweils eigene Landespro-
gramme ausstrahlt.

* Die regional differenzierte Ausstrahlung von SWR2 tiber ADR wird nicht als eigenes Programm
erfasst.

4 Die regionale Ausdifferenzierung des Programms WDR2 im Internet wird nicht als eigenes Pro-
gramm erfasst.

Quelle: Zusammengestellt von Helmut Scherer und Beate Schneider nach Angaben der ARD: http://
www.ard.de/radio/alle-wellen/-/id=135130/cf=42/wkmjpm/index.html (Zugriff: 28.11.2010), sowie
den Angaben auf den Online-Angeboten der Sendeanstalten.

Fir den offentlich-rechtlichen Horfunk hat sich ein Modell eingespielt, bei dem die Landesrundfunkanstal-
ten mehrere unterschiedliche Wellen betreiben, die jeweils spezifische Zielgruppen ansprechen und zur
Erfullung des Programmauftrags in jeweils unterschiedlicher Weise beitragen. Dies lasst sich am Beispiel
des Bayerischen Horfunks (BR) verdeutlichen.

> Bayern 1ist ein unterhaltsames Service- und informationsorientiertes Programm mit einem Schwer-
punkt in der regionalen Berichterstattung und einem Musikanteil von knapp 70 Prozent, der weitge-
hend auf ,Oldies” basiert.

> Bayern 2 versteht sich als Kultur- und Informationsprogramm mit einem breiten redaktionellen Spek-
trum, das Themen aus Politik, Kultur und Wissenschaft umfasst; der Wortanteil liegt bei rund 55 Pro-
zent.

> Bayern 3 ist das zweite massenattraktive Programm des BR, es handelt sich um ein typisches Begleit-
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programm mit einer hohen Serviceorientierung und groBem Musikanteil. Im Gegensatz zu Bayern 1
wendet es sich an eine jlngere Zielgruppe und bringt vor allem Pop und Rockmusik.

> BR-Klassik hat einen Musikanteil von ca. 8o Prozent und sendet weit tiberwiegend klassische Musik,
aber auch Jazz und Weltmusik, erganzt durch Magazinsendungen, Features und spezielle Formate fiir
Kinder und Jugendliche.

> Bs aktuell ist ein reines Informationsradio. Es sendet Nachrichten im 15-Minuten-Takt und bringt da-
zwischen vertiefende Informationsangebote.

> Bayern plus ist ein digitales und liber Mittelwelle empfangbares Programm, das neben Informations-
und Serviceangeboten vor allem Hits der letzten 5o Jahre und volkstiimliche bayerische Musik bringt.

> on3-Radio ist als Jugendradioprojekt konzipiert, das vor allem {iber das Internet, aber auch tber DAB,
Kabel und Satellit empfangbar ist. on3-Radio ladt Jugendliche explizit dazu ein, sich selbst an der Er-
stellung des Programms zu beteiligen und fordert lokale und regionale Musikangebote.

Jedes einzelne Angebot hat also eine spezifische Aufgabe. Bayern 1 und Bayern 3 sorgen fur hohe Reich-
weiten und ein hohe Publikumsakzeptanz bei der jlingeren bzw. der dlteren Zielgruppe. Bayern2 und BR-
Klassik bedienen die kulturaffinen gesellschaftlichen Gruppen und tragen in hohem MaRe zur Erfiillung
des Kulturauftrags bei. B5 aktuell unterstiitzt die Umsetzung des Programmauftrags durch seine hohe
Informationsleistung. Bayern plus und on3-Radio ermdéglichen es dem Bayerischen Rundfunk, neue Ver-
breitungstechniken zu erproben sowie im Fall von on3-Radio auch neue Programmkonzepte zu entwickeln.

Neben den Landesrundfunkanstalten gibt es zwei weitere offentlich-rechtliche Anbieter: das Deutsch-
landradio, das inzwischen drei Programme mit dem Schwerpunkt Information und Kultur ausstrahlt und
die Deutsche Welle. Letztere sendet aus Deutschland ins Ausland und hat den Auftrag, einerseits ein Bild
Deutschlands und der deutschen Kultur ins Ausland zu vermitteln und andererseits die im Ausland leben-
den Deutschen mit Informationen zu versorgen.

Privater Rundfunk

Im Jahr 2009 gab es nach Angaben der Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten in der Bundesre-
publik Deutschland (ALM) 360 (liberwiegend) lokale bzw. bundesweite private Voll- und Sparten-TV-Ange-
bote in Deutschland (5). Im Horfunk konkurrierten 2009 244 private Anbieter und 70 &ffentlich-rechtliche
Programme. Die weit Uberwiegende Zahl der privaten Programme strahlt lokal, regional bzw. landesweit
aus, bundesweite Kanale sind die Ausnahme. Die privaten Veranstalter bieten meist Formatsender, d. h.
sie definieren sich Uber eine programmbestimmende Musikfarbe und determinieren damit die Horerwahl
und Horerbindung. Die Mehrzahl der Formate orientiert sich dabei an popularer Musik und Mainstream-
Angeboten. Unterschiede ergeben sich dann nur noch bei der Aktualitdt des Musikangebots und danach,
ob es sich vor allem um deutsch- oder englischsprachige Musik handelt.

Das Musikangebot im Rundfunk

Horfunk

Im Horfunk hat Musik eine zentrale Bedeutung. Der Musikanteil bei den 6ffentlich-rechtlichen Horfunk-
sendern ist Uber die Jahre hinweg relativ konstant geblieben und liegt aktuell bei 62,5 Prozent (vgl. Ab-
bildung 2). Die Sender unterscheiden sich allerdings zwischen einerseits wortorientierten und eindeutig
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musikorientierten Programmen andererseits. Ein Sender wie NDR 2 mit einem Musikanteil von knapp tber
70 Prozent kann fiir diese Musikprogramme als durchaus typisch gelten. Auf der anderen Seite gibt es im
Bereich des Norddeutschen Rundfunks (NDR) auch NDR Info mit einem Musikanteil von nur 26,6 Prozent.
Noch hoher ist der Wortanteil bei Informationssendern wie Bs aktuell oder hr-info, wo er nahezu 100 Pro-
zent erreicht.

Abbildung 2
»
Landesrundfunkanstalten
DIR | pw

BR | HR |MDR|NDR| RB |RBB| SR |SWR|WDR
Anzahl der Programme 6 6 7 8 4 7 4 8 5 55 2 2
2008 3278 1 32751 3909 1 44141 21081 3935 2108 i 4967 : 3316
2003

Minutenanteile an Programmgattungen und -sparten? insgesamt 2008 (in %)

Musik 569 i 615 63,9 759 i 577 0 767 i 651 54,6
Rock-, Popmusik 36,7 233 16,1 27,1 184 44,5 34,0 21,0
Unterhaltungsmusik 11,2 33,7 7.5 93 8,0 22,3 24,8 20,4
Klassik 10,2 8,6 64 22,5 20,4 17,6 63 174

Wort 40,0 42,0 37,9 359 23,1 412 0 220 34,2 44,5

Information, Service 280 270 350 288 471 111 | 205 | 253

Kultur, Bildung 541 351 122F m3i o311 31 1 69 o141

Unterhaltung 240 65F 330 2261 - i 19i 01 i 68 i 09

Werbefunk 0,7 11 0,6 0,2 1,0 11 13 0,7 0,9

Minutenanteile an Programmgattungen insgesamt 2003 (in %)

Musik 569 1 627 666 656: 668: 594

Wort 2 366 0 33

Werbefunk 08: 07:

! Deutschsprachiges Programm und Fremdsprachenprogramme zusammen.

2 Die Addition der Prozentwerte fiir die Programmsparten stimmt nicht mit den prozentualen Anteilen der
Programmgattungen liberein. Dies liegt daran, dass sowohl in Musiksendungen Wortanteile als auch in
Wortsendungen Musikanteile enthalten sind. Die getrennte Zahlung von Programmsparten und Programm-
gattungen ergibt unterschiedliche Summen.

® EinschlieBlich Fremdsprachenprogramme, Programmsparten jedoch nicht weiter ausgewiesen.

Quelle: Zusammengestellt und bearbeitet vom Deutschen Musikinformationszentrum nach: ARD-Jahrbticher 2004
und 2009.

Aktuell ist bei den 6ffentlich-rechtlichen Sendern Pop- und Rockmusik mit einem Anteil von durchschnitt-
lich 27,6 Prozent an der gesamten Sendezeit die wichtigste Komponente. Die Sammelkategorie Unterhal-
tungsmusik — darunter werden Musikstile von Operette, Deutschem Schlager, Liedermachern bis hin zur
Volksmusik subsumiert —kommt auf 15,9 Prozent. Die klassische Musik (im weiten Sinn) hat den geringsten
Anteil: Sie macht 12,9 Prozent der Sendezeit aus, das entspricht immerhin etwa einem Fiinftel des gesam-
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ten Musikangebots. Zwischen den verschiedenen Programmen gibt es aber erhebliche Unterschiede. Ein
Sender wie BR-Klassik gestaltet Uiber 8o Prozent seiner Sendezeit mit klassischer Musik, und auch die an-
deren so genannten Kulturradios (s. u.) der Rundfunkanstalten haben einen deutlichen Schwerpunkt in
diesem Bereich.

Fiir die privaten Veranstalter |asst sich der Musikanteil nur exemplarisch belegen. So liegen fiir Niedersach-
sen durch die von der Niedersachsischen Landesmedienanstalt (NLM) geforderten Studien der Arbeitsgrup-
pe um Volpers, die seit 1995 das Programmangebot in Niedersachsen inhaltsanalytisch untersucht, aktuelle
Zahlen vor. Der Musikanteil betrug im Jahr 2009 demnach zwischen 63,8 und 76,9 Prozent (6). Diese Anteile
unterscheiden sich zwischen 6ffentlich-rechtlichen und privaten Programmen nur marginal. Als Trend deu-
tet sich an, dass die Musikanteile auch deutlich geringer werden.

Die privaten Horfunksender spielen bis auf wenige Ausnahmen vor allem englischsprachige populare Mu-
sik in verschiedenen Stilarten. 2009 verteilten sich die privaten Angebote auf die folgenden Formate: Adult
Contemporary (139 Programme), Contemporary Hitradio (51), Rock (7), Oldies und Volksmusik (6), Middle of
the Road (4), Jazz (4). Mit dem Klassikradio gibt es auch einen bundesweiten privaten Klassiksender. Einen
genaueren Einblick in das Musikangebot erlauben wiederum die Studien der Forschungsgruppe Volpers.
Hier wird die Bedeutung von Pop- und Rockmusik deutlich. Auf diese Musikformen entfallen in der Regel
mehr als 9o Prozent der gespielten Titel. Die untersuchten Sender, darunter mit NDR 2 auch ein 6ffentlich-
rechtlicher Sender, scharfen ihr Programmprofil allerdings durch den unterschiedlichen Einsatz von Pop
und Rock: Drei der vier untersuchten Sender setzen zu mehr als 60 Prozent auf Popmusik; Radio 21 dagegen
widmet mehr als 60 Prozent den verschiedenen Spielarten des Rock. Einige der privaten populdren Radios
wie Radio ffn und Hitradio Antenne Niedersachsen kommen mit vergleichsweise wenigen Titeln aus, die
Tendenz ist aber insgesamt steigend, das Angebot ist also vielfaltiger geworden. Radio 21 als privater Spar-
tensender fiir Rockmusik hat mit rund 950 Musiktiteln im Jahr 2009 ein vergleichsweise breites Angebot,
ebenso wie NDR 2, der als 6ffentlich-rechtlicher Sender auf etwa gleichviele Titel kommt. Die zehn am hau-
figsten gespielten Titel bei Radio ffn und Hitradio Antenne Niedersachsen etwa 18 Prozent des Musikange-
bots aus; bei Radio 21, dem Rocksender, und NDR 2, dem 6ffentlich-rechtlichen Anbieter, liegt der Wert mit
3,2 bzw. 8,7 Prozent deutlich niedriger.

Kulturradios und die besondere Verantwortung des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks fiir die Musikkultur

In Deutschland gibt es traditionell eine groe Nahe von Kultur und Rundfunk. Schon von jeher wurde der
Rundfunk nicht nur als Kulturvermittler, sondern auch als Kulturtrager gesehen. Insbesondere dem 6ffent-
lich-rechtlichen Rundfunk obliegt eine besondere Verantwortung fir das kulturelle Leben in Deutschland.
Fir die Erfiillung dieses Aspektes des Programmauftrags spielen die so genannten Kulturradios eine grol3e
Rolle.

Es konnen unterschiedliche Typen 6ffentlich-rechtlicher Kulturradios mit unterschiedlichem inhaltlichem
Charakter identifiziert werden. Da sind zum einen die Klassiksender, die fast ausschlieRlich klassische Musik
spielen. Eine zweite Gruppe der Kulturradios bilden gemischte Wort-Musikprogramme mit einem Schwer-
punkt auf Musik. Hier schwankt der Musikanteil zwischen 54 und 65 Prozent, wobei es Unterschiede in der
Fokussierung auf klassische Musik gibt. Eine letzte Gruppe bilden Wort- und Informationsprogramme mit
intensiver Kulturberichterstattung und klassischer Musik im Musikangebot.
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Waren die Kulturradios friiher meist heterogene Mischprogramme, die sich an wechselnde Zielgruppen
gewandt haben und unterschiedlichste Wort- und Musikmischungen aus allen Epochen und Stilrichtungen
brachten, wurden sie seit dem Ende der 1980er Jahre immer wieder reformiert, wobei durchaus unter-
schiedliche Konzepte zum Tragen kamen. Sie reichten von der Etablierung musikdominierter Klassikwellen
bis hin zur Schaffung starker durchmischter Programme, die auch anspruchsvolle Titel aus anderen Mu-
sikrichtungen wie Pop, Chanson, Weltmusik oder Jazz oder einen groReren Anteil an Wort und Information
einbeziehen. Dies geschah nicht zuletzt, um dem Umstand Rechnung zu tragen, dass auch Kulturradios
zunehmend als Begleitmedium genutzt werden. Gelegentlich wird beklagt, dass sich einige Sender dabei
auf bestimmte popularere Bereiche der klassischen Musik — die Klassikhits — konzentrieren.

Die Anstalten unterstiitzen wichtige Musikfestivals wie etwa die Donaueschinger Musiktage, die Witte-
ner Tage fuir neue Kammermusik oder das SR-Festival ,Mouvement — Musik im 21. Jahrhundert®. Sie treten
aber auch regelmallig als Trager von Konzertveranstaltungen oder Musikwettbewerben auf. Ein beson-
ders wichtiges Beispiel ist hier der Internationale Musikwettbewerb der ARD, der seit 1952 vom Bayeri-
schen Rundfunk ausgerichtet wird und aus dem prominente Preistrager wie Jessye Norman oder Thomas
Quasthoff hervorgegangen sind. Die neue Musik profitiert auch in besonderer Weise von den Kompositi-
onsauftragen des Rundfunks. So hat der BR hat allein fiir seine Reihen ,,musica viva“ und ,Paradisi gloria“
in den letzten zehn Jahren 180 Werke komponieren lassen. Der Stidwestdeutsche Rundfunk (SWR) vergibt
jahrlich zwischen 29 und 36 Kompositionsauftrage; darliber hinaus werden Arbeitsstipendien fiir junge
Komponisten durch das Experimentalstudio fiir akustische Kunst des SWR vergeben (vgl. auch den Beitrag
»Zeitgendssische Musik“ von Stefan Fricke).

Daneben unterhalten fast alle 6ffentlich-rechtlichen Landesrundfunkanstalten eigene Klangkorper. Die
Zahl der Ensembles variiert allerdings zwischen den einzelnen Sendern: Zumeist gibt es ein Sinfonieorches-
ter und —flir den Bereich der Unterhaltungsmusik — ein Rundfunkorchester sowie einen Rundfunkchor (vgl.
Abbildung 3 und auch den Beitrag von Gerald Mertens ,Kulturorchester”). Der Westdeutsche Rundfunk
(WDR), der Norddeutsche Rundfunk (NDR), der Stidwestrundfunk (SWR) und der Hessische Rundfunk (HR)
unterhalten auch jeweils eine Bigband, der Mitteldeutsche Rundfunk (MDR) hat einen eigenen Kinderchor.
Eine weitere Besonderheit finden wir in Berlin. Dort gibt es einen Verbund von vier Klangkérpern: das Deut-
sche Symphonie-Orchester, das Rundfunk-Sinfonieorchester Berlin, der Rundfunkchor Berlin und der Rias
Kammerchor. Diese werden von der Rundfunk Orchester und Chére GmbH Berlin (roc berlin), einem Zusam-
menschluss des Deutschlandradios, der Bundesrepublik Deutschland, des Landes Berlin und des Rundfunks
Berlin Brandenburg, gemeinsam getragen. Das Rundfunksinfonieorchester Berlin ist dabei ein besonderer
Beleg fiir die enge Beziehung von Rundfunk und Musikkultur. Es ist das alteste deutsche rundfunkeigene
Sinfonieorchester. Seine Geschichte reicht zurlick bis in das Jahr 1923, das Geburtsjahr des Rundfunks in
Deutschland. Die Bedeutung dieser Klangkorper wird zum einen in der Versorgung auch landlicher Ge-
biete mit preislich erschwinglichen hochwertigen Konzertangeboten gesehen, zum anderen ermoglichen
die besonderen Arbeitsbedingungen, dass in vergleichsweise grofRer Zahl anspruchsvolle Urauffiihrungen
moglich sind (7).

Diese unterschiedlichen kulturellen Aktivitaten sind eng miteinander verknulpft. Die Auftragskompositi-
onen werden haufig fur die eigenen Orchester oder Festivals in Auftrag gegeben. Die Einspielungen der
Orchester und die Ubertragung der eigenen Konzertveranstaltungen sichern den Kulturradios ein exklusi-
ves und hochwertiges Programmangebot. Im Gegenzug kénnen junge Kiinstler und unbekannte Werke die
Medienbarriere lberwinden und auch aufRerhalb der Konzerthallen und Festivalspielstatten gehort wer-
den.
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Abbildung 3
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Musik spielt naturgemaR im Fernseh- und im Radioprogramm eine sehr unterschiedliche Rolle. Im Fernse-
hen sind Musikprogramme eher eine Randerscheinung. Der Musikanteil im 6ffentlich-rechtlichen Fernse-
hen ist sehr gering und liberdies vor allem in der ARD riicklaufig (vgl. Abbildung 4). 2000 lag er noch bei
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3,7 Prozent, 2008 waren es nur noch 1,3 Prozent. Beim ZDF ist der Riickgang bei einem deutlich niedrigeren
Ausgangsniveau geringer. Den Riickgang der Werte fur die Hauptprogramme von ARD und ZDF kompen-
sieren die offentlich-rechtlichen Anbieter offensichtlich bei anderen Programmen, an denen sie beteiligt
sind. Die digitalen Angebote von ARD und ZDF sowie 3sat und der deutsch-franzosischen Kulturkanal ARTE
widmen der Musik hohere Sendezeitanteile.

Abbildung 4

Anteil von Musik an der Sendezeit bei ARD/Das Erste, ZDF, RTL, SAT.1 und ProSieben
(Sendedauer in %)

2000 2002 2004 2006
ARD / Das Erste 3.7 : 3.7 : 1.6 : 13
T e e .......... s .......... s .......... B R
rp— NEL O .......... S .......... s .......... RS
et e .......... S .......... S .......... S .......... e
wrwvesemm REEEES R .......... P .......... s .......... PR .......... e

Basis 2000: Vierwochige Programmanalyse. Basis seit 2001: Vollerhebung aufgrund der Programmankiindigungen der
Sender.

Quelle: Udo Michael Kriiger, Thomas Zapf-Schramm: Politikthematisierung und Alltagskultivierung im Infoangebot.
Programmanalyse 2008 von ARD/Das Erste, ZDF. RTL, SAT.1 und ProSieben, in: Media Perspektiven 4/2009 sowie 4/2007,
5/2005,3/2003, 7/2001.

Zugenommen hat der Musikanteil deutlich bei RTL, von 0,9 Prozent im Jahr 2000 auf 2,3 Prozent im Jahr
2008. Hier schlagt sich wohl der Erfolg der Castingshows positiv nieder. Die Musikkandle (wie MTV oder
VIVA) haben ihren Charakter in den letzten Jahren deutlich verandert: Musikclips machen einen immer ge-
ringeren Anteil am Programm aus. Musikvideos werden heute vor allem tber das Internet auf Plattformen
wie etwa YouTube genutzt. Auf dem Pay-TV Portal Sky steht mit Classica ein Musikkanal zur Verfligung,
der zwischen 20.15 Uhr am Abend und 6 Uhr morgens nahezu ausschlieBlich klassische Musik bietet. Trotz
dieser quantitativ bescheidenen Rolle der Musik im Fernsehen ist die Bedeutung des Mediums fiir die Mu-
sikkultur nicht zu unterschatzen. Nach wie vor hat das Fernsehen wie kein anderes Medium das Vermogen,
zumindest kurzfristig Starpower zu generieren.

Nutzung von Musik im Rundfunk

Die Mehrzahl der Radioprogramme sind heute so genannte Begleitprogramme. Diese Programme sind auf
Durchhérbarkeit angelegt und durch einen Mix aus aktuellen Nachrichten, Serviceinformationen (Wetter,
Uhrzeit, Verkehr) und populdrer Musik geprégt. Seit der Jahrtausendwende ist das Radiohdren insgesamt
ricklaufig: Horten die Deutschen im Durchschnitt im Jahr 2000 pro Tag 209 Minuten Radio, so waren es
im Jahr 2009 nur noch 177 Minuten. Etwa 77,2 Prozent schalten heute pro Tag das Radio ein (Tagesreich-
weite) (8). Die 6ffentlich-rechtlichen Radioprogramme insgesamt sind eindeutig Marktfiihrer mit einer
Tagesreichweite von 50,6 Prozent, die privaten erreichen nur 40,9 Prozent. Obwohl die Deutschen inzwi-
schen weniger Radio horen, ist der Horfunk nach wie vor das wichtigste Musikmedium und Ubertrifft in
der Hordauer die Tontrager erheblich. Diese werden — allerdings mit stark steigender Tendenz — nur etwas
mehr als eine halbe Stunde pro Tag genutzt. Wie viel jemand Radio hort, hangt mafRgeblich vom Alter ab.
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Jugendliche und altere Menschen horen deutlich weniger Radio als die mittleren Altersgruppen, fir die
das Radio besonders attraktiv ist. Die mittleren Bildungsgruppen sind unter den intensiven Radiohdrern
besonders gut vertreten.

Fir den Riickgang der Radionutzung wird in der Regel die Etablierung neuer Konkurrenzmedien, vor allem
PC und Tontrager, verantwortlich gemacht. Tatsachlich hat sich vor allem das Medienverhalten der 14- bis
29-Jahrigen verandert. Diese Altersgruppe nutzt die neuen Medien in hohem Maf3e und hort gleichzeitig
deutlich weniger Radio als die Alteren (9). Eine prazisere Analyse zeigt aber, dass die Besitzer von MP3-
Playern genauso haufig und intensiv Radio horen wie andere. Die Beliebtheit von MP3-Playern kann also
als Ausdruck einer besonderen Affinitat zur Musik verstanden werden. Es |dsst sich sogar vermuten, dass
fir Jugendliche, die einen MP3-Player besitzen, das Radio moglicherweise eine besonders grof3e Bedeutung
hat. Das Radio ist in dieser Gruppe eine gewichtige Quelle fiir Informationen tiber Neuerscheinungen; iPod-
Besitzer geben als einen der Hauptgriinde fiir ihre Radionutzung an, dass sie neue Musiktitel héren und
damit ihr Musikrepertoire erweitern wollen (10). Diese scheinbaren Widerspriiche resultieren wohl daraus,
dass wir es mit zwei Gruppen von Jugendlichen zu tun haben: einer Gruppe, fir die Musik einen hohen Stel-
lenwert hat und die deswegen einen MP3-Player nutzt und durchaus aufgeschlossen und neugierig Radio
hort, und einer anderen Gruppe, fir die Musik keine grof3e Bedeutung hat und die sich deswegen wenig um
moderne Speichermedien kiimmert, aber auch wenig Radio hort.

Die Mehrzahl der Radiohdrer wahlt ihr Radioprogramm nach der Musikfarbe. Da es zwischen den verschie-
denen Altersgruppen und verschiedenen gesellschaftlichen Milieus sehr unterschiedliche musikalische
Vorlieben gibt, fiihrt dies zu einer deutlichen soziodemografischen Segmentierung der Horfunkangebo-
te. Ein besonderes Publikumsverhalten findet sich in Bezug auf Radioprogramme mit klassischer Musik.
4,7 Millionen Bundesbiirger und EU-BUirger, die in Deutschland wohnen, horen an einem Durchschnittstag
eines der offentlich-rechtlichen Kultur- bzw. Informationsprogramme (sogenannte ,gehobene Program-
me*). Die Tagesreichweite insgesamt betragt 6,8 Prozent, zum weitesten Horerkreis, also den gelegentli-
chen Nutzern, zéhlen 24 Prozent (11).

Besonders fiir die klassische Musik spielen Tontrager eine herausragende Rolle. Insgesamt wird in Deutsch-
land mehr klassische Musik lber Tontrager gehort als im Radio. Einer ARD/ZDF-Studie zur Bedeutung von
E-Musik zufolge horen insgesamt 29 Prozent der erwachsenen Bevélkerung klassische Musik im Radio,
davon acht Prozent an vier und mehr Tagen in der Woche, elf Prozent ein- bis dreimal und zehn Prozent
seltener; 42 Prozent hingegen horen klassische Musik Uber eigene Tontrager. Ebenfalls 42 Prozent macht
der Anteil derer aus, die Konzertveranstaltungen — auch Kirchenkonzerte — mit klassischem Musikangebot
oder Opernvorstellungen zumindest gelegentlich besuchen. Ferner stellt die Studie fest, dass 18 Prozent der
Bevolkerung Tontrager, nicht aber das Radio, flir das Horen von E-Musik nutzen. 19 Prozent gehen ins Kon-
zert oder in die Oper, nutzen aber ebenfalls kein Radio fiir das Horen von E-Musik (12). Nur fiinf Prozent der
Bevolkerung sind exklusive Nutzer von klassischer Musik im Radio. Die Personen, fiir die klassische Musik
eine extrem hohe Bedeutung hat, nutzen nahezu alle Optionen, um klassische Musik zu horen. Radio ist
fir sie vor allem wichtig, um Anregungen und Inspiration zu bekommen, um neue Aufnahmen und neue
Musikstile kennenzulernen. Tontrager werden dafiir geschatzt, dass sie den zeit- und ortsouveranen Ein-
satz ermdglichen. Anders als beim Radio erlauben sie das Musikhéren unabhangig von vorgegebenen Pro-
grammschemata. Fiir den intensiven Genuss, das konzentrierte Zuhoren, das besondere Klangerlebnis sind
Tontrager von groRBerer Bedeutung. Die Rezeption klassischer Musik im Radio geschieht heute vor allem im
Modus des Nebenbeihorens, ganz ahnlich wie bei der popularen Musik. Trotzdem bietet das Radio nach wie
vor Abwechslung, Uberraschung, und man kann Neues entdecken.
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Webradios

Immer wichtiger wird in Deutschland das Radiohoren tiber das Internet. Webradios haben ein dynamisches
Wachstum erfahren. Im Jahr 2006 lizenzierte die GEMA 450 Webradios, 2010 waren es schon 1.772. Der
Webradiomonitor der Bayerischen Landeszentrale fiir Neue Medien (BLM) zahlt bundesweit 1.914 Web-
radios. Davon sind 77 Prozent reine Webradios, 16 Prozent sind Angebote, die zeitgleich zu UKW-Radios
das gleiche Programm ausstrahlen, und weitere sieben Prozent sind zusatzliche Webangebote von beste-
henden UKW-Radios (13). Die Angebote der 6ffentlich-rechtlichen Sender sind alle auch im Internet emp-
fangbar. Insbesondere die Jugendwellen tragen vielfach schon den Charakter von Webradios, die auch
konventionell empfangbar sind. on3-Radio, das Jugendradio des BR etwa, setzt sehr stark auf den Mitmach-
Effekt. Aber auch Angebote wie Jump MDR, MDR Sputnik oder DasDing (SWR) sind schon in der Online-
Welt zuhause und zielen auf die Genration der ,digital natives®, also auf die Personen, die mit dem Internet
aufgewachsen sind.

Nach Angaben des Branchenverbands BITKOM horen 16 Millionen Deutsche zumindest gelegentlich Web-
radio, mit steigender Tendenz. 2003 waren 18 Prozent der Onliner auch Webradionutzer; 2009 waren es
bereits 25 Prozent. Nutzer von Onlineradios sind tendenziell sehr jung: 36,4 Prozent der 14- bis 19-Jahrigen
nutzten 2009 Radioprogramme live im Internet, aber nur 15 Prozent der 40- bis 49-Jahrigen. Die aktuellen
Nutzungszahlen schlagen allerdings im Vergleich zum terrestrisch oder per Kabel verbreiteten Radio noch
sehr gering zu Buche. Wer ein WLAN-Radio besitzt, hort hingegen deutlich haufiger Webradio und seltener
konventionelles Radio. Webradionutzer sind stark an klassischer Musik interessiert, elf Prozent geben an,
dass sie diese Musikformate nutzen. In der Gruppe der eher alteren Webradionutzer sind es sogar 32 Pro-
zent. Dabei dominieren aber bislang noch vor allem die Angebote von 6ffentlich-rechtlichen oder privaten
Sendern, die auch konventionell zu empfangen sind (14). Technische Voraussetzungen erschweren offenbar
bisher den Zugang: Eine Studie der ARD zu Radio Streams zeigt, dass knapp ein Fiinftel der Befragten mehr
als eine Stunde braucht, um ein Webradiogerat zu installieren. Im Schnitt nahm die Installation 40 Minuten
in Anspruch. 47 Prozent der Befragten klagten tiber Installationsprobleme (15).

Die Zukunft des Webradios liegt in den so genannten mobilen Onlinediensten. Schon heute nutzen etwa
19 Prozent der Onliner, vor allem die besonders jungen, die mannlichen und die hoch gebildeten, mobile
Internetdienste. Diese Gruppe ist Uiberproportional stark an Radioangeboten interessiert, ihr Radiokonsum
liegt Uber dem der stationaren Onliner. Sie favorisieren dabei Musikstile, die im UKW-Radio eher selten zu
finden sind, wie Modern Jazz, Weltmusik und Folklore, vokale oder instrumentale Klassik (16). AngestoRRen
durch neue Technologien gewinnt so das oft als eintonig kritisierte Musikangebot in deutschen Radiopro-
grammen mehr Vielfalt, bietet den Horern verbesserte Auswahlmaglichkeiten und den Musikschaffenden
eine grolRere Popularitat.

Mehr als 8o Jahre nach seiner Geburt halt der Rundfunk der Musik nach wie vor die Treue. Mag das Musikan-
gebot auch im Fernsehen riicklaufig sein, im Horfunk ist Musik nach wie vor das wichtigste Programmele-
ment. Dabei dominieren populare Musikgenres das Angebot in den privaten Radios und den massenattrak-
tiven Programmen des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks. Die 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten
fihlen sich nach wie vor fur die Pflege und Entwicklung der Musikkultur verantwortlich, sie unterhalten
Angebote speziell fiir klassische Musik, sie fordern die neue Musik durch Auftragsproduktionen und Festi-
vals, sie veranstalten Musikwettbewerbe und unterhalten eigene Klangkorper.
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Die Herausforderung fiir das Verhaltnis von Rundfunk und Musik kommt aus dem Internet. Internetradio
wird eine wachsende Rolle spielen, es werden sich neue musikbezogene Dienste entwickeln. Die Mobilitat
von Internetanwendungen wird weiter wachsen. Dies alles verandert die gesamte Musikokonomie nach-
haltig, und es wird auch nicht ohne Auswirkungen auf die Musik- und Medienkultur bleiben, vor allem
dann, wenn sich auch das Publikum der klassischen Musik aus so genannten ,digital natives” zusammen-
setzen wird. Darin liegen Risiken, aber auch Chancen. Die Vielfalt der horbaren Musik kann zunehmen, bis-
lang sind aber immer noch die mit der Digitalisierung entstandenen 6konomischen Probleme nicht wirklich
gelost. In jedem Fall bereitet sich der offentlich-rechtliche Rundfunk darauf vor, auch im Internet eine Rolle
zu spielen. Alle Programme sind online verfligbar, und es werden neue innovative Konzepte erprobt.

Stand: 25. November 2010
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